


Plan de l’intervention

I  : Carte d’identité du Pays Cathare  

II : Contexte de la marque : II : Contexte de la marque : 
un programme à trois dimensions  : Le Pays Cathare

III  :  La marque  Pays Cathare/Sud de France

IV  :  Plus value de la marque et perspectives

La MQTE
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Le département de l’AudeLe département de l’Aude

� Plein Sud de France

� Un département rural ( sans industrie)

Belgique,
l’Irlande, 

l’Angleterre
…

� Le tourisme  et l’Agriculture 

représentent la 1 re source de revenu

� Un passé historique riche lié au 
catharisme

� Des flux de communication actifs 
(triangle Barcelone – Toulouse –
Montpellier) et un pôle aérien vers le 
Royaume-Uni et la Belgique



Etat des lieux des richesses du Etat des lieux des richesses du 
départementdépartement

� Un patrimoine culturel unique 

(une vingtaine de châteaux  et d’Abbayes)
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� Des savoir-faire  ( agriculture, artisanat, accueil)

� Des paysages et des climats divers et variés,  

� Des architectures typiques

� Des hommes et des femmes qui occupent tout le territoire  

(47 habitants/km2)



II  : Le programme Pays CathareLe programme Pays Cathare

• Historique
• Définition
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• Les sites du Pays Cathare
• Les territoires
• La marque « Le Pays cathare »



Lancement du programme Pays cathareLancement du programme Pays cathare

L’expression d’une volonté politique

Début des années 80
Le Département fait le choix de fonder sa politique de développement sur 
la valorisation de son Patrimoine : 
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la valorisation de son Patrimoine : 
� étude de notoriété, 
� élaboration du programme, 
� vote des premiers crédits.

Un contexte économique et social des années 80
marqué par :
� L’exode rural, le vieillissement de la population
� Les difficultés croissantes de l’industrie traditionnelle
� Engagement de la viticulture dans la voie de la qualité
� Economie touristique concentrée sur le littoral et Carcassonne
� Un arrière pays peu fréquenté



Les premières actionsLes premières actions

1982, recensement  des sites majeurs d’une période particulière de son 
histoire - la période médiévale – représentant un  ensemble 
architectural remarquable (architecture militaire et religieuse).

1990 -1992

Le Programme Pays Cathare

1990 -1992
Signature de la charte départementale PAYS CATHARE
Les premiers sites pôles sont restaurés (Villerouge, Lastours, 

Puylaurens)
La Marque Commerciale « Le Pays Cathare » est déposée à l’INPI
le Conseil Général initie une politique de développement territorial
Le Programme de développement local est retenu au titre de 

LEADER I (Europe) 

20 ans de fonctionnement20 ans de fonctionnement
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Le Programme Pays Cathare

Conseil général de l’Aude
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Conseil général de l’Aude
Association des sites pôles du Pays Cathare
CLIDA

� Chambre d’agriculture de l’Aude
� Chambre de commerce et d’industrie de Narbonne
� Chambre de commerce et d’industrie Carcassonne-Limoux-Castelnaudary
� Chambre de métiers et de l’artisanat de l’Aude

Comité départemental du tourisme de l’Aude
Relais départemental des gîtes de France



•Le patrimoine : véritable « bien commun » à 
préserver et à valoriser (vestiges)

Les 3 piliers du Les 3 piliers du 
programme Pays Cathare programme Pays Cathare 

Le Programme Pays Cathare

•Une marque collective : pour valoriser les 
produits et services de qualité et structurer les réseaux 
professionnels

•L’animation territoriale : qui mobilise les acteurs 
et les habitants du territoire sur des projets collectifs                  

préserver et à valoriser (vestiges)

Pour générer un développement harmonieux 
et durable du territoire



Les sites              Les sites              

du Pays Catharedu Pays Cathare

Des monuments qui ont en commun leur lien avec l’histoire du 
catharisme en Occitanie à l’époque médiévale

Le Programme Pays Cathare

Le patrimoine, un atout fédérateur.

catharisme en Occitanie à l’époque médiévale

Des sites majeurs du département, 
remarquables par leur patrimoine monumental 

qu’il soit militaire, religieux ou civil
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Le Programme Pays Cathare
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Un choix d’aménagement du territoire

Les territoires  Les territoires  

Le Programme Pays Cathare

Un choix d’aménagement du territoire

Une volonté d’appropriation du 
développement par les acteurs du 

territoire
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La marque La marque 
«« Le Pays Cathare ®Le Pays Cathare ® »»

Le Programme Pays Cathare

pour valoriser les produits et 
services de qualité et structurer 

les réseaux professionnels

Et générer un développement harmonieux 
et durable du territoire



III  : La marque La marque 
Pays Cathare/sud de FrancePays Cathare/sud de France

• Concepts
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• Concepts

• Valeurs

• Fonctionnement



L’objectif :L’objectif :

� Trouver un lien entre toutes les richesses du territoire

� « Fixer » les visiteurs
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� « Fixer » les visiteurs

� Générer une économie basée sur les richesses culturelles, 
humaines

� Ré-investir la valeur ajoutée générée sur le territoire

� Donner la chance aux Audois de s’approprier cette économie



« Unité 
retour 

village »

Agriculteur

CommerçantArtiste

Hébergeur
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Artisan

Restaurateur

AgriculteurHébergeur

Vigneron

Faire consommer

Fidéliser

Prescrire
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COMMERCE 
CITOYEN ET 
SOLIDAIRE

IDENTITÉ
AUDOISE

QUALITÉ

Lien et solidarité
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AUTHENTICITÉ

RESPECT DES 
CULTURES

RESPECT DE 
L’ENVIRONNEMENT

entre les réseaux

Une démarche reproductible, un patrimoine original
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Conseil général de l’Aude
CLIDA

� Chambre d’agriculture de l’Aude
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Des responsables qualité assurent l’accompagnement individuel des 
attributaires et  un accompagnement collectif de chaque filière. Ils assurent la 
transversalité entre les différentes filières.

� Chambre d’agriculture de l’Aude
� Chambre de commerce et d’industrie de Narbonne
� Chambre de commerce et d’industrie Carcassonne-Limoux-Castelnaudary
� Chambre de métiers et de l’artisanat de l’Aude

Comité départemental du tourisme de l’Aude
Relais départemental des gîtes de France



Qui définit :

Le
règlement

général

La
charte graphique

Les cahiers
des charges 

professionnels 
pour chaque

filière

+ +
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Qui définit :
Les valeurs

Le rôle des partenaires et du 
Conseil Général

Qui traite :
Attribution, retrait de la 

marque,
Contrôle,

Gestion de la marque,
Formation
Promotion

Qui définit :

Les règles de 
communication

Qui définit :

Les conditions de la 
production

Les conditions de mise 
en marché



Conditions de candidature
Respect des cahier des charges
Audit des « Qualiticiens»

Attribution de la marque
Comité d’attribution
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Accompagnement des attributaires
Formation – animation - promotion

Contrôles Qualité

Formation
Dégustation de Melons

grand public

Animation



Evénementiel
Foires et Salons

Animations à
thème
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� Achat d’espaces publicitaires
� Guides de la marque, documents d’appel, catalogues
� Banderoles collectives

� Stick, packaging
� Affiches
� Fêtes, dégustations

� Salons régionaux du Tourisme
� Salon International de l’Agriculture
� Slow Food
� Foires locales
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Fête du Melon 
à Pezens 2007
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� Produits et Prestations de Qualité à forte identité locale

� Positionnement haut de gamme

� Prix et fréquentation � objectif augmentation de 10 à 20 %

� Packaging/Promotion � Bleu

Comment ?
Où ?

Triangle
Barcelone –
Montpellier –

Toulouse
pour les
produits

agro-alimentaires

France
Europe
Monde
pour les
produits

du
tourisme

Comment ?

Prescription du réseau Pays Cathare®

Vente directe
GMS

Détaillants
Grossistes

pour les
produits

agro-alimentaires

Salons
Agences de 

voyages
Internet
pour les

Produits du
tourisme



IV  : Plus value de la marque IV  : Plus value de la marque 
pour le territoirepour le territoire
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•Atouts

•Contraintes

•Avenir
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AtoutsAtouts
� Un concept fédérateur transversal – multi-activités

– co-responsabilité –

� Un challenge économique réussi

� Une démarche Qualité reconnue - un label Confiance

� Partenariat Sud de France

Un pari gagné :Un pari gagné :

une identité collective forte reconnue / ORIGINE et  patrimoine culturel

une dynamique collective référence

la valorisation économique (+ 15 %)
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ContraintesContraintes

� Engagements de la production et de la distribution

� Lourdeurs dans le pilotage très complexe 
(politique/administratif)

� Différents niveaux d’implication des partenaires

� Engagements de la production et de la distribution
difficiles à respecter pour des volumes à mettre en marché
souvent trop faibles

� Trop peu de produits transformés par rapport aux
produits frais

…



���!�
	�

Développement marketing et 
commercial

Renforcement de 
l’organisation collective

de mise en marché

Nouvelle organisation
Réappropriation par les 

acteurs
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Reconnaissance 
européenne

« marque territoriale »
Réseau  MQTE

De nouveaux produits 
et de nouvelles filières

à accompagner….

Complémentarit
é avec Sud de 

France


